Deutsche Designer

,L.orbeeren selbst
einheimsen*

Betr.: TW Nr. 14 vom 2.4.92 ,Die
Stars arbeiten im Verborgenen*
von Brigitte Dittrich.

Natirlich gibt es keine deutsche
Modedesignerszene! Mit einem
Joop alleine, dem Erfinder des
Ausrufezeichens, der seit Jahren
mit dem gleichen Selbstbild Re-
klame fiir sein Image schindet,
kann man natiirlich keinen deut-
schen Modeblumentopf gewin-
nen.

Aber warum gibt es sie nicht, die
deutsche = Modedesignerszene
und warum wird es sie nie geben ?
Vieles ist darliber geschrieben
worden. Mit am treffendsten hat
dies Ubrigens vor einigen Jahren
meine Kollegin Barbara Dyck ge-
tan. Meist aber ist das Geschrie-
bene an den wahren Griinden
vorbeigegangen!An allem mag ja
auch was dran sein, und ich will ja
auch keineswegs den Bericht der
TW negieren, aber der wahre
Grundistdoch, daB man gar keine
deutsche  Modedesignerszene
will! Das lassen doch die allméch-
tigen Bosse der deutschen Be-
kleidungsindustrie gar nicht zu.
Die haben alle so dick das Wort
Erfolg auf ihrem Image gedruckt,
daB die eine Designerszene, wie
sie beispielsweise in Italien vor-
kommt, doch gar nicht ertragen
kénnten.

Nein! Steilmann&Co. wollen die
Lorbeeren selbst einheimsen.
Oder haben Sie schon mal etwas
von den 100 Stylisten, die dem
Herrn Steilmann die Kollektionen
entwerfen, gehdrt? Nein, die dir-
fen nur im Verborgenen die Lor-
beeren erarbeiten, die uns dann
aus allen Mode- und Informati-
onszeitschriften unserer Branche
in die Augen springen, meist be-
gleitet mit dem neuesten Foto des
Allmachtigen. Da darf dann héch-
stens mal Gber eine Kreatérin ge-
redetwerden, und die heiBtdann -
wen wundert's! - Britta Steilmann.

Eine Kollegin, die ich neulich auf
der Stoffmesse traf, hat da unbe-
absichtigt ihren Beitrag zur Lage
der deutschen Designerszene
zum besten gegeben. Auf meine
Frage, warum sie ihre letzte Stelle
aufgegeben habe (da war sie, so
wie alle ihre zahlreichen Vorgéan-
gerinnen, nur tber 1 Jahr), bekam
ich dann als Antwort: ,Ach weiBt
du, ich konnte die Erfolgsgeilheit
meiner Chefin nicht mehr langer
ertragen. Die hat alles, was ich
gestylt habe, den Kunden und der
Pressealsihre eigenen Ideen, die
ihr in einer kreativen Stunde (ber
das Wochenende eingefallen

sind, vorgestellt*. Sehen lassen
sich die Machtigen der Beklei-
dungsindustrie auch mal mit ei-
nem Modemacher, um mit ihm
vor der Presse Uber Mode zu
plaudern. Der darf dann aber nur
allererste Sahne sein, der mit
dem hochsten Bekanntheitsgrad,
im zweifelsfalle auch ein deutsch-
stdmmiger.

Den holt man dann aus dem Aus-
land, da der in Deutschland ja nie-
mals diesen Bekanntheitsgrad er-
reichen kann. Den Mann holt man
dann aber nicht, um sich in sei-
nem Schatten zu sonnen. Nein -
um neben ihm um so besser bril-
lieren zu kénnen. Da treten dann
weniger die kreativtrachtigen
Aussagen des Modemachers an
die Offentlichkeit, sondern mehr
die Umsatzzahlen dieser Herren,
und dann kannst du wieder direkt
oder zwischen den Zeilen lesen,
dafB sie es doch sind, die die Mode
machen. Heute in Deutschland,
und morgen in der ganzen Welt!
Tanti saluti.

Willy Bergers
(Modedesigner)
Florenz
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